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O objetivo do trabalho ¢ explorar as potencialidades do formato blog no que se refere
a conteudos jornalisticos e publicitarios detendo-se, em particular, nos blogs de moda
Garotas Estupidas e De Chanel na laje. A explosdo dos blogs deu-se por volta do ano
2000 como parte da chamada Web 2.0. No inicio, os blogs apresentavam-se como a
mera transposi¢ao de didrios pessoais para o ambiente virtual, porém em breve ficaram
evidentes as potencialidades publicitarias e jornalisticas deste novo formato. Dentro
deste universo, os blogs de moda ocupam um espaco cada vez maior. O trabalho foi
dividido em trés eixos tedricos: um primeiro, onde pensamos a moda enquanto processo
de disting@o, nos moldes do que postula Bourdieu, e parte de um fendmeno mididtico, a
partir das reflexdes de Lipovetsky. Em um segundo eixo, investigaremos o blog enquanto
jornalismo especializado. Por fim, serd enfocado o contetido publicitario do blog, muitas
vezes nao explicito de tal forma. Sendo o trabalho de natureza empirica e de cunho
teorico-reflexivo, nossa metodologia serd composta de pesquisa bibliografica e analise
qualitativa dos posts.
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